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A firma como unidade produtora. A importancia da tecnologia e a restrigdo ao comportamento da firma. Exemplos de tecnologia.
Produg&o no curto e longo prazos. Custos de oportunidade (enfoque da empresa publica). Fronteira de possibilidade de produgéo.
Lei dos Custos Crescentes. Custos contabeis (enfoque da empresa privada). Avaliagao privada e social. Custos no curto e longo
prazos. Modelo econdmico descritivo da firma: analisando e melhorando resultados (dtica dos custos). Custos programaveis,
evitaveis, inevitaveis, incrementais. Receitas. Despesas. Margens de contribuicdo bruta e semi-bruta. Rentabilidade. Padrdes de
desempenho. Retorno sobre o investimento. Politica de Pregos da empresa: Baseado em custos, na estrutura de mercado e em
objetivos (prego objetivado). Avaliagdo do ambiente externo sob a ética de Michael Porter: Anélise estrutural e estratégias genéricas
de mercado..

OBJETIVOS

Proporcionar uma visao ampla do conhecimento da estrutura interna da firma e sua gestdo econémica de negécios, considerando o
ambiente de sele¢do no qual esta inserida. O diagnéstico de questdes relativas ao estabelecimento da firma no mercado oferece ao
contador um plus no seu leque de conhecimentos.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Consideracdes sobre a Ciéncia Econémica
Fundamentos econdmicos Basicos
Escassez e Custo de Oportunidade
Microecnomia x Macroeconomia
Microeconomia:Teoria do consumidor
Teoria do consumidor: Utilidade e Indiferenca
Oferta e seus determinantes
Equilibrio de mercado
Elasticidades
. Principais Regimes de Mercado
. A firma como unidade de produc&o. Fronteiras de possibilidades de produgao e Lei dos rendimentos
decrescentes ( o curto prazo)
12. A teoria da Produgéo:rendimentos de Escala- anélise do L/P: As Isoquantas
13. Custos no curto-prazo e no longo-prazo ( Isocustos)
14. Analise Econdmica da Firma: Determinagdo do Lucro méaximo
15. Analise Econdmica da Firma: Geragao de resultados- custeio direto e margem bruta ( MBC)
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16. Formagéo de precgos: Concorréncia perfeita e imperfeita

17. Politica de pregos baseada em custos,estrutura de mercado( empresas lideres) e objetivo
18. Avaliagao econémico- financeira ( WACC, VPL e TIR).

19. Poder de Mercado e Estratégias Competitivas: O modelo Porter

20.Plano de Negocios: Conceitos , etapas e planilhas de projegdo Econdmico- Financeiras

METODOLOGIA

AVALIAGAO
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